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A PROPOS

DE MOI

Je suis lda-Marie, copywriter.

Avant de me lancer dans la rédaction, j'etais responsable dans

la restauration, un métier ou communication et réactivité sont
essentielles.

Aujourd’hui, j'utilise cette expérience pour creer du contenu qui
raconte votre histoire et engage votre audience.

Pour en savoir plus sur mon parcours, retrouvez-moi sur
www.idacopy.com



http://www.idacopy.com/

MON APPROCHE

e |'authenticitée - Des textes sinceres qui refletent 'identite unique
de chaque marque.

e ['émotion - Un storytelling immersif qui touche et engage le
lecteur.

e |'impact - Une écriture optimisée pour captiver et convertir.
Que vous souhaitiez valoriser votre menu, raconter votre histoire de

marque ou renforcer votre présence en ligne,
je vous accompagne avec une approche sur mesure.




MES SERVICES

e Rédaction de pages web (Accueil, A propos, Menus...)

o Storytelling de marque - Mettre en mots I'ADN et les valeurs de votre
entreprise.

o Stratégie de contenu - Posts LinkedIn, newsletters, articles de blog.

e Cartes & menus - Des descriptions engageantes qui subliment vos plats
et boissons.

o Articles & storytelling - Valoriser votre expertise culinaire et viticole.
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e Revision et traduction



marina bjork

FOR PETITE LADIES
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MARINA BJORK

REALISATION DU SITE INTERNET

ropos Flus ~

“Voyagez a travers les décennies avec une garde-robe pensée pour vous.”

Notre marque
Chez Marina Bjark, nous croyons gus toutes

== femmes meritent de 52 s=ntir & lsur

avantage dans des vatements perfaitement

mﬂrind bjark ajustés. C'est pourgueoi nous offronsune

FOR PETITE LADIES collection exclusive de wEtements pour les

fernmes de petite taille. Avec des coupes

Lookbook A propos  Plus ~

flstteuses et des designs tendance, vous

trouverez enfin des tenues quivous donneront

& conflance en vous et mettront en valeur votre
=

Ln .!; y-- 'ﬁ}livers de styl‘ chag

silhoustte unigue. Soyvez fiére de votre taille et

alsasz-nous vous habiller en conzéguence.

-

La L]
Spécialement ongue = f 25 de 548 ollection illie élégang:e'mtemp-elIwzroporticms parfaites.

Ici, les coug i; - chaque'ﬁmuvemgqbé le r is aux standards.
Redégouvrez le plaisird, que le vrai luxe, Cest ¢ 5 piéces qui vous vont *perfection.
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marina bjork

Fea PIFITE LABIES

Nos valeurs

Ls qualité au cosur de chague couture.
Des tissus d'exception, des finitions
soignées et un savoir-faire précis pour des
wvEtements qui durent.

Parce que ls mode ne se démode pas, nos

pigces traversent les tendasnces sve

[§]

&légance, en respectsnt & |s Tois votre style

=t la plangte

Votre taille, notre inspiration

Notre histoire

Derrigre chagus création s= cache 3 visicon
et le talent de Waring, notre Tondatrice et
créstrice. Passionnés par 'artde la mode,
elle fagonne des pigces unigues slliant
&leéganos, qualité et originalits. Pour
découvTir 3on parcours, ses inspirations et
‘histoire de la margue, cligusz ici =t plongez
dans | 'univers de celle qui donne vie & chague

vEtement.




ABOUT YOU AND ME
Fashiom o7 petite ladies

MARINA BJORI

UN STORYTELLING TAILLE SUR MESURE
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“Finlandaise devenue Parisienne, je suis amoureuse d‘art et de mode
depuis petite. Mesurant 1m56, trouver des vétements bien taillés a
toujours éeteé un veritable défi. ['ai donc décidé d’allier ma passion a
mes besoins. Une passion transmise sur plusieurs générations
depuis mon arriere-grand-pere tailleur. *
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Découvrir le site : www.marinabjork.com
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ATELIER I'TREM

ATELIER ITREMA - L'ART DE TRANSFORMER

Hil|

PAGE A PROPOS

L'histodre desriiare [trema

“Pourquoi Itrema ? Parce que mon prénom, Anais, porte un tréma,
souvent oublie. Comme ces matieres que l'on néglige, alors qu'elles ont
tant a offrir. Transformer du carton en objet décoratif, c’'est donner une
seconde chance a ce que l'on croit sans valeur.” S

Découvrir la page sur : https.//atelieritrema.com o LHBIETUMEEIMM"SE”E

lience 1 préacisian. Le papier mache demande du tamps :

faul modeler, assembder, sculpler, lasser sécher, pander
B Mai Cedl dans ce processos dquee la magie opdre
D'une boite d'aufs 4 un luminaire, d'un morceau de

carton & un vase Cidiips LBl FELDTILE UNE TS

Che
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https://atelieritrema.com/

MON SHOP A COOKIES

GUIDE D’ACCOMPAGNEMENT - STRATEGIE EDITORIALE

Guide d'occompagnement - Mon Shop & Cookies

1. Comment utiliser la stratégie éditoriale ?

La strotégie éditoriale vous donne une direction claire pour créer du contenu cohérent et engageant. Voici comment l'appliguer

Concretement :

= Suivez les types de contenus proposés et alternez-les pour varier vos publications.

= Gardez toujours votre ton de voix : chaleureux, gourmand et un brin coguin.
= Utilisez des visuels attrayants pour capter I'attention.
= Soyez réguliers : l'idéal est de prévoir un planning de publications.

2. Les meilleures pratiques Instagram

» Fréguence de publication :

= 1 post par semaine = rythme facile 4 tenir.
2 posts par semaine = plus de visibilité, demande plus d'organisation.
Stories guotidiennes pour garder le lien.

Ce qui fait lo différence c'est la régularité, mieux vaut publier une fois par semaine et s'y tenir que de vouleir publier deux fois et

avoir des loupés ou des post moins efficaces.

= Engogement :

= Posez des questions 4 la fin des posts et dans les stories B Appel 4 l'action : avoir des utilisateurs actifs permet

une augmentation de la portée du post.
Interagissez avec les abonnés en répondont aux commentaires.

Stratégie éditoriale - Mon Shop a Cookies

@ Objectifs

1. Atiirer de nouseaux cliemt=s en mettant en avant 'univers de lo boutigue

2 Fidé&lizer bo clientdle &n créont une relotisn authentigue &1 engogeante

J. Encouroger les commandes en ligne vio UberEots et Delreroo

4. Se démorguer des outres ovec unae dentitd unique et un ton de voix imésistibla

$: Ton de voix

La ton doit &tre chaleureusx, pdtilant et gowrmand. ovec une petite touche coquing powr titiller loppdtit
&l donnar envie. Pas trop familber, mas gocessibée, Comime e bonneg Conversation avec umle] amiie
qui adaore &5 plaisrs Sucras.

s Choleureux & ocoessible : Paorler simplemant. saons chachis, avec ke sourire

& LCoquin & gourmand : jousr ur lo sensualté des textures et des saveurs (sans en faire rop !

& Léger & dynomigue : Rester spontang &t positif pour transmetire une bonne hiumew
COMbOCieL S

# Exemples de tonabte

¢ “LUncookie croustillant & l'extérieur, fondant & Mintériegur... Résisteraz-vous 4 lo tentation 7

& “Chez Mon Shop i Cookies, on ne compite pos les pépites... mais vous. combien de temps
aller-vous Temir owant de croguer 7

& “Les bonnes rézolutions ? On en parlera aprés oe cookie [ou peut-&tre apris be dewdkme].”

@ Types de contenus a privilégier

1. Storytelling & Univers de la boutique

COibpectif : Roconter une histoine pour donner une dme & lo morgue et créer du len owec lo
COMmMAnaUtE

+ Exemples :



MON SHOP A COOKIES

REDACTION DE CONTENUS INSTAGRAM

Redaction en cours...

En voir plus sur : www.instagram.com/monshopacookies/ ]_ O



https://www.instagram.com/monshopacookies/

[dda an pavs des merveilles

IDA MARIE

REALISATION DU SITE INTERNET

“Mon objectif ?
Vous aider a attirer, fidéliser et valoriser ce qui rend votre
établissement unique.”

www.idacopy.com

Ma Methode Ravie de vous rencontrer !

“Créer une connexion forte
avec Vvotre clientele en
haoster votre i:~.'.I-iI'.IL'- racontant votre histoire”

- pacwsr & Facrcn ? PACTE o PL DY LLT
toehimrer diesc o B 5 1 -
fied IECT (0K CONtCTmes ¥ nebenrs Crar ane CEEmeTven fame aFes wo o cilve Al B8 FarsnEne weme i
o B i SENRHIEM. # E ¥ 8 qul me pEolenes dane b copywTiRing BT Ber 4 ’
il e aat b : i e H : ’ ’ ie coiie

s miedeny

- cll HE Mol [reneanc v §

(:réer une connexson forte

‘rilrd amborgsar JEEe mon EopE EWE marselNer 7 -



http://www.idacopy.com/

IDA MARIE

REDACTION DE CONTENUS LINKEDIN

“Ce qui me plait, c'est I'idée de m'impliquer comme un
membre a part entiere de I'équipe,

d'étre aussi investie qu’eux.

Ensemble, on crée une ligne éditoriale cohérente, un
récit a raconter, une relation a batir avec les clients.
Une fois le restaurant lance,

il faut continuer a nourrir cette histoire et...”

En lire plus sur:
www.linkedin.com/in/idamarie-lecourt/

Ida-Marie Lecourt ¢ -

* [t 5i vobre carte des wins devenait MFatout charme de vobre restaurang ?

imaginez une carfe des vins Qui ne se contente plus de kster d
des millesimes, mais gui invite vos clients a voyager a travers |
les cepages et les histoires die producteurs passionnes.

Comment * En reinventant b= storyteling de vabtre carte

kon approche est simple :
il Comprendre voire unvers : plonger dars FADMN de wvotre &

Ida-Marie Lecourt g -

& Mo, c'est bien plus que des cadeauy sous le sapin, c'est toutes ces
petites traditions oui rechauffent nes ooeurs.

Chez moi, # y a une habitde gui me tent particulierernent a coeur : les mc

ey walsurs, son ambiznce ot sa clientsle.

en rimes !
Diepuis toujours, ma maman glisse sur chaque cadeau un petit teate

El Faire parer wos vins : chaguee bouteille 3 son récit — ternoi

anecdoies — et je les traduis en récits captivants.
El Créer dies aocords parfaits @ associer vins et plats avec juste
walorisant Iharmonée des saveurs pour affrir a vas dients une |

Ida-Marie Lecourt & - gasironomigue complete.
"i% e

T Un evenement rewssi commence avant b

de décowserte, d émation et d'envie.

poetique powr nows faire deviner oz gui se cache sous ke papier

En grandissant, jai repris cette tadition. Chague année, je me réjous de w
less sourires — et parfois les regards perplexes ! - que ces rimes appartent.

L] Créser une sxpérence © rarsformer [a lz2cture de la carte &n

Ce sont ces moments-13, remplis de créativité et de chaleur, gui rendent
cefte pericde si spéciale pour mai.

fiwec des descriptions pustes ef évocatrices, dhague vin deviend

il y 2 deun sermaines, je fetais les dewn ans o
verre parfait

Le zoir, =n k= couchant, j'a ressenti ce petit
. - . Le storyptelling ne se limite pas 31
voulu que la jowsmes ne s'arréte jamais. Le w ! 3 pas 2

maments... on ne s'en lasse pas. On aimerail SPErience sensariele qui guide, :

Alars non, pas besoin d'organiser une féte d 3 vous souhaitez gue vaire carte |

saduction, parkons-en | W

mais gu'omn se le dise - celsbrer, ca fait du bie
Fapproche d'un evenement. cethe attente jio

Ef c'est k& gue les etablissements qui orgamis
cle. Un anniversaire, un manage, une sorés
reservations. Ce sont des souvenirs en devenil- & | :

bien plus gu'un simple serdice - wous avez b responsabilite d'un moment qui
restera grane.

lUne crganisation sans faille, une attention aux details, ure equpe
impliguee... woila o= gui fait la différence entre 1n &vénement guelcongue et
une sairee moubliable.

lUne reception réussie, c'est une experience fluide, sans aconoc, ol chague
detail compte et ol Fambiance se constrst naturellement.

E® =i on mestiait & Fécrit oe gue vous offrez de mieus, pour faire sivre cetbe
promeesss avant meme gue la féfe ne commence 7

Hfarlons-en !

gue vos clients voudront goiter, et chaoue olat trouwe son éd En tant que Finlandaise, pays ol Moel est presgue wne mstitution, cette
) & MOn e
lda-Marie Lecourt & - vous
Guides par vos inspirations, je wous offre un accompagnement sur m..
¥ 1zzm. - () ux Moel, rempli de magie, «

. . . morises sous e sapan.
Une redactionde A a Z - P T

.- . - . . _ . . 7
5i je devais choisir un projst gui me fait rever... ce serait 'ouverture d'un el encare plus unigue
restaurant. Mettre en ceuvre ['histoire gu'on raconte avant méme gue les

portes ne s'ouvrent.

Tout commence par une feuille blamche - mettre en place les process,
recruter une egquipe, et surtout imaginer une communication qui fasse sens &
chague étape. Plus qu'un lancement, C'est une aventurs 3 suivrs, 3 fagonner,
de bout en bout

de I'equipe, d'étre aussi investie gqu'sux. Enzembls, on crée une ligne
editoriale cohérentz, un récit 2 raconter, une relation 2 batir avec les clients.

Ce qui me plait, c'est l'idée de mimpliquer comme un membre 3 part entiére I'
ua

Une fois le restaurant lance il faut continuer 3 nourrir cette histoire et faire
vivre I'établissement : des newsletters, des articles, et une communication
reguliere pour gue I'engagement ne cesse de grandir,

Mon expérience dans la restauration me permiet de comprendre les enjeux
du secteur et d'alléger la charges de travail des responsables. Lobjectif - quiils
puissent se concentrer sur I'essentiel, gérer leur £guipe, satisfaire le client et
leur offrir une expérience meémorable.

Pourguoi ne pas en parler 7 Aprés tout, chague belle histoire commences par

12

une rencontre

www.idacopy.com


https://www.linkedin.com/in/idamarie-lecourt/

CERTIFICATION

LEARNINGSHELTER

Je soussigné, Alexandre Dana, directeur de l'organisme
de formation LearningShelter, certifie que :

|da-Marie LECOURT

a obtenu la certification
Déployer une stratégie de rédaction de contenus digitaux génératrice de
croissance pour |'entreprise

Fait & Paris, le 21/11/2024
Signature du cerifié :

T

Mumére unigque du parchemin de cerlification : 1732213249-0f0b3295c558b47f

Code d'an !!L;-ih'lue-ll'n"‘ RESA03 - Dala -.J'e:nl|:!_;i.~\.1|e:||||!"1 20211124




CONTACT

+33 6 14 05 46 01

Prét a embarquer dans mon pays des merveilles ?
Parlons ensemble de vos projets et donnons vie a vos idées.

lecourt.ida@gmail.com

www.idacopy.com



http://www.idacopy.com/

